Жиынтық бағалау айдары
Оқу нәтижелерін бағалау критерийлері
СӨЖ 1  «Қазақстандағы менеджмент пен маркетингтің даму деңгейі»

 (АБ 100% - дан 12%)
   
	Критерий   
	«Үздік»  
10-12%  
	«Жақсы» 
7-9%   
	«Қанағаттанарлық»   
4-6% 
	«Қанағаттанарлық емес» 
 0-3% 


	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейі
	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін дәл түсіну, оның қайнар көздері мен деректерді бейнелеу құралдарын бөліп көрсету.

	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін жалпы түсіну, сондай-ақ деректерді ұсыну көздері мен құралдарын бөлектеу.
	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін шектеулі түсіну, сондай-ақ деректерді ұсыну көздері мен құралдарын оқшауланған және қате бөлу.
	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін түсінбеу, деректерді ұсыну көздері мен құралдарын бөлудің болмауы немесе плагиат.

	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін анықтауда параметрлік көрсеткіштерді қолдану
	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін анықтауда параметрлік критерийлерді толық қолдана білу: қол жетімділік, пайдалылық, өзектілік.
	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін анықтауда параметрлік критерийлерді қолдана білу: қол жетімділік, пайдалылық, кішігірім кемшіліктер.
	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін анықтауда параметрлік критерийлерді қолдану мүмкіндігі: қол жетімділік, пайдалылық, тапсырманың өзектілігі бұзылған, талап етілетін деректердің бір бөлігі жоқ.
	Менеджмент пен маркетингтің даму деңгейін анықтауда параметрлік критерийлерді толық көлемде пайдалану мүмкіндігі көрсетілмеген немесе плагиат анықталған.

	Менеджмент пен маркетингтің дамуы бойынша ұсыныстар
	Менеджмент пен маркетингтің дамуы бойынша дәлелді ұсыныстар берілді.
	Менеджмент пен маркетингтің дамуы бойынша толық емес ұсыныстар берілген.
	Менеджмент пен маркетингтің дамуы бойынша үстірт ұсыныстар.
	Тапсырманың өзіндік рефлексиясы ұсынылмайды, жеке үлес қосылмайды немесе плагиат табылды.

	Қалыптасқан нәтижелердің маңыздылығы, презентация стилі мен тілі
	Тапсырманың нәтижелері толық және негізделген, стиль ғылыми, презентация тілі функционалды.

	Тапсырманың нәтижелері толық емес, стилі мен тілі функционалдық нормалары бұзылған.
	Тапсырмада тек жеке нәтижелер дұрыс, стиль мен тілде өрескел кемшіліктер бар.
	Нәтижелер дұрыс емес, стиль мен тілдің функционалдығы бұзылған, плагиат.


СӨЖ 2" «Отандық жəне шетелдік менеджмент тарихы мен тəжірибесі. БАҚ редакцияларындағы басқару үлгілерін талдау»

 (АБ 100% - дан 15%)
   
	Критерий   
	«Үздік»  
12-15%  
	«Жақсы» 
7-11%   
	«Қанағаттанарлық»   
4-6% 
	«Қанағаттанарлық емес» 
 0-3% 

	Менеджмент тарихы мен тəжірибесі терең түсіну.
	Менеджмент тарихы мен тəжірибесін нақты түсіну. Маркетингтік емес мамандандырылған құралдардың негізгі ұғымдарының арақатынасын толық анықтау және оларды саясатта қолдану дәлелдерін негіздеу.
	Менеджмент тарихы мен тəжірибесін жалпы түсіну. Маркетингтік емес мамандандырылған құралдардың негізгі ұғымдарының арақатынасын жалпы түрде анықтау және оларды саясатта қолдану дәлелдерін негіздеу.
	Менеджмент тарихы мен тəжірибесін шектеулі түсіну. Маркетингтік емес мамандандырылған құралдардың негізгі ұғымдарының арақатынасын шектеулі анықтау және оларды саясатта нақты қателіктермен қолдану дәлелдерін негіздеу.
	Менеджмент тарихы мен тəжірибесін түсінбеу. Маркетингтік емес мамандандырылған құралдар көздерінің корреляциясының шамалы немесе толық болмауы және оларды пайдалану дәлелдері, плагиат анықталды.

	Менеджмент тарихы мен тəжірибесін теориялық тқғыдан танып, ғылыми негін білу.
	Ғылыми-теориялық және әдістемелік талаптарды сақтай отырып зерттеу жүргізу қабілеті.
	Ғылыми-теориялық және әдістемелік талаптардың бір бөлігін сақтай отырып зерттеу жүргізу қабілеті.
	Ғылыми-теориялық және әдістемелік талаптардың минимумын сақтай отырып зерттеу жүргізу қабілеті.
	Зерттеу жүргізілмеді, өрескел қателіктермен жүргізілді, плагиат

	Отандық менедмент пен маркетинтің өсу жағдайларын бағалау.
	Отандық менедмен пен маркетинтің өсу жағдайларын бағалау бойынша негізделген және іс жүзінде маңызды ұсыныстар берілген.
	Отандық менедмен пен маркетинтің өсу жағдайларын бағалау бойынша ұсыныстар жақсы, бірақ белгілі бір кемшіліктері бар.
	Отандық менедмен пен маркетинтің өсу жағдайларын бағалау бойынша ұсыныстар әлсіз, тәжірибеге бағдарланбаған.
	Отандық менедмен пен маркетинтің өсу жағдайларын бағалау бойынша ұсыныстар жоқ, плагиат.


СӨЖ 3 «Қазақстандық табысты PR-құрылымдар» 

(АБ 100% - дан 10%)
	Критерий   
	«Үздік»  
9-10%  
	«Жақсы» 
6-8%   
	«Қанағаттанарлық»   
4-5% 
	«Қанағаттанарлық емес» 
 0-3% 

	Менедмент пен маркетинте  бизнеске әсер ету тетіктерін нақтылау.
	Менедмент пен маркетинте  бизнеске әсер ету тетіктерін нақтылай отырып, жоба жоспарына дәйекті және толық жауап барілген.
	Менедмент пен маркетинте  бизнеске әсер ету тетіктерін нақтылай отырып, жоба жоспарын баяндаған.
	Елеулі кемшіліктері бар, сәйкес келмейтін тұстары көп.
	Жобаны ұсыну логикасының толық бұзылуы, плагиат.

	Тұтынушы психологиясын тану жолдарын ашу.
	Тұтынушы психологиясын тану жолдары толық көлемде ашылған.
	Тұтынушы психологиясын тану жолдары толық емес көлемде ашылған.
	Тұтынушы психологиясын тану жолдары минималды көлемде ашылған.
	Тұтынушы психологиясын тану жолдары ашылмаған.

	Тиісті практикалық мысалдарды қолдану. 
	Менедмент пен маркетинте  тұтынушыға ықпал етудің нақты жолдары келтірілген.

	Менедмент пен маркетинте  тұтынушыға ықпал етудің толық емес жолдары көрсетілген.

	Менедмент пен маркетинте  тұтынушыға ықпал етудің ішінара жағдайы келтірілген.

	Мысалдар дұрыс емес, плагиат.



СӨЖ 4 «Ақпараттық менеджмент негізінде компанияның стратегиялық жоспарын жасау» 

(АБ 100% - дан 15%)
	Критерий   
	«Үздік»  
12-15%  
	«Жақсы» 
7-11%   
	«Қанағаттанарлық»   
4-6% 
	«Қанағатаналық емес» 
 0-3% 

	Маңызды шетелдік ғылыми дереккөздерге түсініктеме беру мүмкіндігі.
	Шетелдік ғылыми дереккөздерге сілтеме беру толық көлемде жүзеге асырылды.
	Шетелдік ғылыми дереккөздерге сілтеме беру толық көлемде жүзеге асырылды, елеулі олқылықтарға жол берілді.
	Шетелдік ғылыми дереккөздерге сілтеме беру орташадан төмен көлемде жүзеге асырылған.
	Дереккөзге түсініктеме беру ережелері орындалмаған, мәні көрсетілмеген, плагиат.

	Менедмент пен маркетинт ерекшеліктерін көрсету. 
	Менедмент пен маркетинт ерекшеліктерін толық көрсеткен.
	Менедмент пен маркетинт ерекшеліктерін біршама толық көрсеткен, ішінара кемшіліктері бар.
	Менедмент пен маркетинт ерекшеліктерін орташа деңгейде көрсеткен.
	Плагиат, дағдарысты жағдай ұғымдарын түсінбеу.

	Менедмент пен маркетингте тұтынушы сегменттерін анықтау.

	Менедмент пен маркетингте тұтынушы сегменттерін анықтау толық, жан-жақты көрсетілген.


	Менедмент пен маркетингте тұтынушы сегменттерін анықтау толық емес, ішінара көрсетілген.


	Менедмент пен маркетингте тұтынушы сегменттерін анықтауда қателіктер жіберілген. 
	Пагиат, процестерді бөлшектеуге қабілетсіз.

	Менедмент пен маркетингте практикалық деректерді келтіру жолдары. 
	Менедмент пен маркетингте практикалық деректерді келтіру жолдары толық, жан-жақты көрсетілген.
	Менедмент пен маркетингте практикалық деректерді келтіру жолдары біршама толық көрсетілген, ішінара кемшіліктері бар.
	Мысалдар маңызды емес, деркердің нақтылықтан алшақ тұстары бар.
	Тапсырманың барлық бөлігі орындалмаған, плагиат.


